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—> Celem bada i byta ocena zmian
Konkurencyjno sci polskich
oroducentdw zywno sci ha Wspadlnym
Rynku Europejskim | na rynkach
iInnych krajow.

— Analiz g obj eto lata 2003-2009.
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Materiat empiryczny

Dane statystyczne dotyczgce polskiego handlu zagranicznego:
e 2003 — Centrum informatyki Handlu Zagranicznego,
o 2004-2009 — Centrum Analityczne Administracji Celnej.

Dane statystyczne dotyczgce swiatowego i unijnego handlu
zagranicznego produktami rolno-spozywczymi WITS — World
Integrated Trade Solution (Comtrade).

Niepublikowane dane statystyczne GUS dotyczace wynikow
ekonomiczno-finansowych przemystu spozywczego i cen
podstawowych produktow spozywczych w Polsce.

Dane z Zintegrowanego Systemu Rolniczej Informacji Rynkowej
(MRiIRW) dotyczgce cen podstawowych produktow rolnictwa w
Polsce i UE.

Dane ze Statistisches Jahrbuch tUber Ernahrung Landwirtschatft
und Forsten dotyczgce cen podstawowych produktow
spozywczych w Niemczech.
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Wybrane zagadnienia

Definicja konkurencyjnosci

Ogolna ocena wynikdéw handlu zagranicznego
produktami rolno-spozywczymi

Wynikowa ocena konkurencyjnosci
« saldo handlu zagranicznego

« wskaznik ujawnionych przewag komparatywnych Balassy
(RCA)

o wskaznik Lafay’a (LFI)
» wskaznik orientacji eksportowej
e udziat w handlu unijnym

Przewagi cenowe polskich producentow zywnosci
nad konkurentami z UE.

WhniosKki



M Wig,
()
o(’QJX <
& Z

eOo 5- 2009

Wejscie Polski do UE zasadniczo zmienito warunki
ekonomiczne  funkcjonowania  polskich  producentow
zywnosci. Polska uzyskata swobodny dostep do duzego
| rozwinietego rynku europejskiego, ktory jest jednym
z bardziej wymagajgcych rynkow rolno-spozywczych na
swiecie. Wykorzystanie powstatych mozliwosci lokowania
zywnosci na rynkach panstw UE zalezne bylo przede
wszystkim od konkurencyjnosci polskich produktow i ich
akceptacji przez konsumentow z tych krajow.

Przyjeta w badaniach IERIGZ-PIB definicja konkurencyjnosci
polskich producentow zywnosci — zdolno $€ lokowania si €
krajowych producentow na rynkach zagranicznych oraz
zdolno ¢ rozwijania eksportu — kiladzie nacisk na
miedzynarodowy aspekt tego pojecia.
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Ocena wynikdéw handlu zagranicznego ) ‘

produktami rolno-spo zywczymi %005 70

)

Systematyczny wzrost obrotow
12 7 handlowych w latach 2003-2008
oraz poprawa salda wymiany w
10 A latach 2003-2007;

Eksport istotnym czynnikiem

8 rozwoju sektora spozywczego -
stanowi ponad 20% wartosci
sprzedazy;

Udziat produktow rolno-
spozywczych w polskim eksporcie
4 7 ogotem wzrést do blisko 10%

(w I-VI 2009 r. do 11,5%);

2 A W latach 2008-2009 widoczne sg w
handlu skutki kryzysu
0 - ] S S | gospodarczego:

S > & e 2008 r. — pogorszenie salda;

A
S S S « 1-VI 2009 r. — spadek obrotow,
ale znacz aca poprawa
salda!!!

BT Eksport Import —@—Saldo
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Ocena wynikoéw handlu zagranicznego

produktami rolno-spo zywczymi 2005268
2008 | p6t. 2009
Srednia roczna
dynamika .
2003 | pot. 2008
mid EUR - 100 mid EUR 100
mld EUR %
Eksport 11,4 285,3 1,49 23% 5,4 98,8
Import 10,1 283,7 1,23 21% 4,3 88,0
Saldo 1,3 298,5 0,26 27% 1,1 195,0
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Ocena wynikow handlu zagranicznego  ° ‘1
na poszczegolnych rynkach 005,269

Eksport netto

2008 | pot. 2009
Wyszczegodlnienie $rednia roczna
2003 dynamika | p6t. 2008
mld EUR — 100 mld EUR — 100
mid EUR %
UE-15 0,7 370 0,16 30% 0,5 164
UE-12 1,5 570 0,26 42% 0,7 94
WNP 0,8 159 0,06 10% 0,5 155
Rozwijaj gce sie -15 242 - 0,16 19% -0,6 76




Saldo handlu zagranicznego wedtug
poszczegolnych sektorow w 2008 r.
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- 58 Rybny
- 136 Kawa i herbata ]
- 53 Napoje alkoholowe

-177

-191

-240 Thuszcze ro $linne T 305
- 73 Zbozowy I. -559 ]

g’ e '

Mleczarski
363

278
Drobiarski
Tytoniowy 14

112

Zbozowy II.
Miesny 363
Owocowo-Warzywny 371
Cukierniczy - 33

J Cukrowniczy 83

Saldo handlu zagranicznego produktami
rolno-spo zywczymi w 2003 r.

-800 -600 -400 -200 0

200 400 600 800 1000 1200
min EUR
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Saldo handlu zagranicznego wg : ‘z
poszczegolnych sektorow w | pét. 2009 r. 2005268
Tytoniowy I

Mleczarski
Miesny
Drobiarski

Zbozowy Il
Owocowo-warzywny

Zbozowy I.
Cukierniczy

Rybny F|-14
Cukrowniczy .19

I Napoje alkoholowe
Kawa i herbata [JE
I Thuszcze ro slinne
| Paszowy
-300 -200 -100 0 100 200 300 400 500

min EUR
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Ocena konkurencyjno sci sektora na ) .‘

podstawie salda handlu zagranicznego 2005.20%
wysoka:

» przetworstwo produktow zwierzecych,
= przetworstwo owocow i warzyw,
= wtorne przetworstwo zboz,
= przetworstwo tytoniu
srednia:
= cukierniczy,
niska — produkty (surowce) gtdwnie z innych stref ki imatycznych:
= pierwotne przetworstwo zbdz (pszenica twarda) i produkcja pasz
(soja),
cukrownictwo,
ttuszcze roslinne,
przetworstwo kawy i herbaty,
napoje alkoholowe,
przetworstwo ryb



Konkurencyjno s¢ wedtug Balassy

Wskaznik ujawnionych przewag komparatywnych eksportu —
- Revealed Comparative Advantage

RCA= nXij - r]><iw
i2:1:>(ij ;Xiw

gdzie:
X;;— eksport i-tego produktu przez dany kraj na rynek m

X, — €ksport i-tego produktu przez grupe krajow w na rynek m

Wartosci wskaznika RCA >1 oznaczajg, ze udziat danego produktu lub grupy
produktdow w eksporcie danego kraju jest wyzszy niz udziat tych produktow
w swiatowym eksporcie na okreslony rynek (np. rynek swiatowy, unijny, itp.).
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Warto sci wska znikow RCA wedtug g ‘%
grup towarowych HS w 2008 r. 005,20

Tytoniwyroby  +23

Mieso i podroby  +0,9

Produkty mleczarskie +0,9
Przetwory z owocow i warzyw -0,1
Przetwory zbo zowe +0,9
Warzywa +0,1

Przetwory z mi esairyb  +0,4
Kakao i przetwory -0,1

Zwierz eta zywe  -0,6

Cukry i p. cukiernicze -0,1

Owoce -0,9

Ryby +0,6
_____________________________ P_ro_dl]kty miynarskie -0,3

Pasze +0,1

Kawa, herbata, przyprawy  +0,1
Napoje i alkohole  +0,3

Zmiana warto s$ci wska znikow Tluszcze ioleje zwierz ece lub ro élinne  +0,3
RCA, w latach 2003-2008 Nasiona i owoce oleiste ~ -0,2
Zboza -0,1

0,0 0,5 1,0 15 2,0 2,5 3,0

RCA;



Konkurencyjno s¢ wedtug Lafay’a
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Wskaznik konkurencyjnosci Lafay’a (Lafay’s Index ):

LF| ' =100z

gdzie:

Xij— eksport j-tego produktu przez dany kraj i

Mij — import j-tego produktu przez dany kraj i

Wartosci wskaznika LFI >0 oznaczajg, ze badany kraj ma wzgledem zagranicy
przewage komparatywng w eksporcie danego produktu lub grupy produktow.



Warto sci wska znikow LFI
wedtug grup towarowych HS w 2008 r.
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Zmiana wartosci wskaznikow
LFIij w latach 2003-2008

Produkty mleczarskie
Mieso i podroby

Tyto n i wyroby
Przetwory z mi esa i ryb

-1,6 Przetwory z owocow i warzyw
+0,2 Przetwory zbo zowe
-1,9 Warzywa
-0,8 Cukry i p. cukiernicze
1,2 Zwierz eta zywe

Kakao i przetwory B +10

Produkty miynarskie B 02

Kawa, herbata, przyprawy e +11

Nasiona i owoce oleiste B 0.2

Napoje i alkohole B 01

by | 06

Ttuszcze i oleje . 41 +1,4

R oce | ‘02

- | O

- |

-4,0 -3,0 -2,0 -1,0 0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0

LFI!
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Sumaryczna ocena konkurencyjno sci* '\
wedtug RCA oraz LFI w 2008 r.

Wskaznik RCA

Produkty mleczarskie

Przetwory zbozowe i pieczywo cukiernicze
Tyton i wyroby tytoniowe

Mieso | podroby

Przetwory z miesa i ryb

Zwierzeta zywe

Warzywa, przetwory z owocow i warzyw
Cukier i wyroby cukiernicze

ceCcECYVYr¥@roD>o

Kawa, herbata i przyprawy
Ryby i owoce morza
Owoce

Kakao i przetwory

Tluszcze i oleje

Napoje bezalkoholowe i
alkoholowe

()
->
=» Nasiona roslin oleistych i inne
v
v

Wskaznik Lafay’a - LFI

L e e 4

rosliny przemystowe
Zboza
Produkty mtynarskie

R e e
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Wskazniki orientacji eksportowej : .‘
produkcji w 2008 r. 2005, 208%

87% 13%
80% 41%

Tytoniowy
Kawa i herbata

Rybny 56% 13%

38%
32% 32%
27% 1%

(O 23% 14%

Owocowo-warzywny 41%
Cukierniczy
Ttuszcze ro slinne

Przemyst spo zywczy

Mleczarski 22% 12%
Drobiarski 20% 15% Wskazniki orientacji eksportowe;
Miesny 20% 15% produkcji w 2003 r.

15% 14%
11% 5%
10% 11%
6% 9%

Cukrowniczy
Przetworstwo zb6 z 1.
Napoje alkoholowe
Przetworstwo zbo z |l.

0 0,2 0,4 0,6 0,8 1
% warto sci produkcji sprzedanej
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Udziat Polski w eksporcie (@5
rolno-spo zywczym UE w %

3,4%

3% 7 1o 3,3% Dwukrotny wzrost udziatu
0
2 8% Polski w eksporcie rolno-
2,8% spozywczym UE,
2,2% Niewielka nadal pozycja
S Polski w eksporcie rol
1.7% olski w eksporcie rolno-
spozywczym UE,
1,4% - . o
Mozliwos¢ dalszego wzrostu
udziatu Polski w eksporcie
0,7% - _
rolno-spozywczym UE.
0,0% -

2003 2004 2005 2006 2007 2008

Zrodto: EUROSTAT.
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polskiego sektora zywno sciowego W 2008 r. s

Wyszczegolnienie Saldo HZ RCA LFI e%isgrt;% Ogotem
Tytoniowy + + + + ++++
Owocowo-warzywny + + + + ++++
Cukierniczy + + + + ++ + +
Mleczarski - + + + — + 4+ +
Migsny + + + +— ++++
Drobiarski - + + + — + 4+ +
Witorne przetworstwo zbo z + + + — + + + —
Cukrowniczy — + + — —_+ + —
Rybny — + — + —+—+
Przetwdrstwo kawy i herbaty — — — + —_———+
Ttuszcze ro slinne — — — + —— —+

Napoje alkoholowe

Pierwotne przetwoérstwo zb6 z

Pasze




Porownanie cen
podstawowych produktow rolnictwa

5
w Polsce i w UE (UE = 100)

Wyszczegolnienie ”2%32' 2005 2006 | 2007 | 2008 Ig(l)l(;\év '
Pszenica konsumpcyjna 93,5 87,3 97,8 98,8 | 101,4 91,7
Jeczmien paszowy 90,1 87,0 89,2 94,9 | 100,7 87,0
Kukurydza paszowa 98,4 88,9 94,8 96,6 | 101,4 99,8
Migso wieprzowe 102,1 95,6 88,9 95,0 | 103,3| 102,0
Prosieta 82,0 64,4 61,0 78,5 93,5
Mieso wotowe 70,1 75,5 75,2 77,8 80,6 76,1
Mleko 87,0 90,6 94,3 | 93,5 87,0 79,4
Mieso drobiowe 70,9 77,2 67,9 75,9 77,1 74,1
Jaja konsumpcyjne 98,0 96,1 97,8 98,3 | 105,9 96,4




filety z ryb sSwiezych
pieczywo Swieze

dzemy, marmolady z innych owocéw

przetwory z miesa czerwonego (kietbasy)
przetwory drobiowe

mieso z kurczaka, tuszki

makaron

margaryny

mieso wotowe Swieze lub schtodzone
mieso wieprzowe swieze lub schtodzone
przetwory rybne

cukier biaty

mleko spozywcze o zaw. tluszczu 1-6%
olej rzepakowy rafinowany

sery dojrzewajgce

sery Swieze

przetwory z miesa czerwonego (szynki)

Porownanie cen podstawowych produktow

| w Niemczech w 2007 roku (Niemcy = 100)

WIE,
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£ -
przemystu spo zywczego w Polsce
<005.209?
42,6
45,6
50,1
57,7
60,9
62,4
67,4
68,9
82,7
87,9
89,1
91,7
96,9
104,5

107,6

109,2
123,2
25 50 75 100 125




lody
napoje owocowe pitne

napoje gazowane stodzone

biszkopty i herbatniki z kakao
wody mineralne

sok pomaranczowy
biszkopty i herbatniki bez kakao
przyprawy

czekolada nadziewana
jogurt z dodatkami

sok jabtkowy

zupy i buliony

majonez

keczup

frytki

chipsy

kawa palona

M Wig,
Poréwnanie cen produktow spo  zywczych S,
wysoko przetworzonych w Polsce
| w Niemczech w 2007 roku (Niemcy = 100) 2005 20
63,5 .
69,4
71,2

76,4
76,5
79,6

80,9

82,9

85,6

86,0

92,8
96,3
103,6
106,2
132,2
139,0
184,9
50 100 150 200
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Pierwsze lata naszego cztonkostwa w Unii Europejskie] byly
okresem niezwykle szybkiego wzrostu obrotow polskiego handlu
zagranicznego produktami rolno-spozywczymi, | to nie tylko
eksportu, ale | importu. W wyniku takiego rozwoju sytuacji Polska
z importera netto produktdéw rolno-spozywczych przeksztalcita sie
W waznego eksportera netto.

Analiza konkurencyjnosci polskiego handlu rolno-spozywczego,
dokonana za pomocg oceny salda oraz wybranych wskaznikow
konkurencyjnosci, tj. wskaznika ujawnionych  przewag
komparatywnych w eksporcie (RCA), wskaznika Lafay’a (LFI)
oraz wskaznika orientacji eksportowej swiadczy o dos¢ wysokim
poziomie konkurencyjnosci naszych producentow zywnosci na
rynku swiatowym. Jednoczesnie wskazuje na wzrost naszych
przewag komparatywnych w okresie po akcesji Polski do Unii
Europejskie;.
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Do najbardziej konkurencyjnych dziatow polskiej
gospodarki zywnosciowe| nalezg sektory:

* miesny,

e mleczarski,

* OWOCOWO-warzywny,

e cukierniczy,

e wtorne przetworstwo zboz,

« produkcja wyroboéw tytoniowych.

Do dziatow o niskiej konkurencyjnosci nalezg sektory:
» produkcja zboz i pierwotne przetworstwo zboz,
» olejarski,
« cukrowniczy,

e paszowy,
« produkcja napojow alkoholowych.
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Dotychczasowym zrodiem przewag konkurencyjnych na
rynku unijjnym | swiatowym byty przede wszystkim
przewagi kosztowo-cenowe. Osiggniecie tych przewag
byto mozliwe dzieki nizszym cenom produktow rolnictwa,
nizszym kosztom pracy i pozostatych czynnikow produkcii,
jak rowniez dzieki nizszym marzom przetworczym.

Do innych zroédet konkurencyjnosci zalicza sie m.in.:

o jako$¢ (jakos¢ i1 unikalno$¢ produktow, umiejetnosé
iIdentyfikowania 1 zaspokajania indywidualnych potrzeb
klientow, wszechstronne dziatania promocyjne oraz

kreowanie wizerunku firmy opartego na zaufaniu do jakosci
| niezawodnosci produktow oraz jakosci obstugi klientow),

e Innowacyjnosc,
e przedsiebiorczosc,
e wiedze i kapitat intelektualny.
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Zjawiska, jakie obserwujemy od potowy 2008 roku wskazuja,
ze polska gospodarka zywnosciowa pod wptywem zjawisk
globalnych utracita wysokg dynamike rozwojowg, ale
dotychczas dosC¢ skutecznie broni sie przed recesjg |
kryzysem gospodarczym. Sektor ten w dalszym ciggu
pozostaje konkurencyjny (przede wszystkim na rynku UE).

Sytuacja  wprawdzie jest bardzo niestabilna |
nieprzewidywalna, ale rodzaj zaspokajanych potrzeb (niska
elastycznos¢ dochodowa popytu na zywnosc¢) powoduje, ze
zagrozenie kryzysem sektora rolno-spozywczego jest
mniejsze niz w innych dziatach polskiej gospodarki.
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Mimo gtebokie] recesji w krajach bedacych odbiorcami
polskiej zywnosci, deprecjacja waluty krajowej pozwala na
realizowanie relatywnie duzego polskiego eksportu zywnosci
| zahamowuje tendencje wzrostowe jej importu. W efekcie
pozwala to polskim producentom zywnosci na utrzymanie
przewag konkurencyjnych 1 zachowanie wzglednie dobre]
pozycji naszych produktow rolno-spozywczych na rynku
sSwiatowym.
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Przewidywany rozwoj procesu liberalizacji swiatowego handlu
rolno-spozywczego moze doprowadzi¢ do utraty czesci rynku
przez producentow zywnosci z Polski I UE, a w rezultacie
spowodowacC spadek wartosci eksportu | wzrost wartosci
importu  produktow  rolno-spozywczych. Jednoczesnie
wzmochieniu ulegnie presja konkurencyjna ze strony krajow o
niskich kosztach wytwarzania i zwiekszy sie sita konkurencji
zarOwno na rynku krajowym, jak i miedzynarodowym.

W perspektywie najblizszych kilku lat nie stwarza to jednak
wiekszego zagrozenia dla dodatniego salda obrotow w
polskim handlu rolno-spozywczym. W zakresie dominujgcych
w polskim eksporcie grup produktow rolno-spozywczych
nadal mozemy uzyskiwacC przewagi komparatywne na rynku
Wspolnoty.
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Wzrost koncentracji przemystu spozywczego, rosngce
znaczenie podmiotdw zagranicznych na polskim rynku
zywnosciowym, szybki rozwoj oferty handlowej firm
krajowych 1 zwigzany z tymi zjawiskami wysoki poziom
nasycenia rynku spozywczego w Polsce, jak roéwniez
zderzenie sie z niczym nie ograniczong konkurencjg na
ogromnym rynku unijnym | koniecznos¢ pozyskiwania
nowych pozaunijnych rynkow eksportowych zmuszajg
polskie przedsiebiorstwa przemystu spozywczego do
ciagtego poszukiwania nowych zrodel przewag
konkurencyjnych. W warunkach globalizacji gospodarcze]
konkuruje sie bowiem gtownie czynnikami pozacenowymi.
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